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В статье представлена концепция фирменного стиля студенческого спортивного 

клуба как один из ключевых инструментов формирования бренда. Описаны этапы созда-
ния фирменного стиля. Рассмотрен подход к разработке фирменного стиля на примере 
студенческого спортивного клуба «Черные медведи» Санкт-Петербургского политехни-
ческого университета Петра Великого. 
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Спортивный брендинг имеет важное 
социальное значение. Он позволяет повы-
сить известность и популярность кон-
кретных спортивных команд, сформиро-
вать их социальную идентичность, уси-
лить поддержку со стороны болельщиков 
и широкой общественности[2]. Кроме то-
го, он способствует знакомству населения 
с существующими видами спорта, под-
держивает интерес к спортивным меро-
приятиям, способствует пропаганде заня-
тий спортом и здорового образа жизни в 
целом [1]. Если же говорить о продвиже-
нии бренда студенческого спортивного 

клуба, то при его реализации также реша-
ется еще одна важная социальная задача: 
продвижение конкретного студенческого 
спортивный клуба, а также пропаганда 
системы высшего образования в целом. 

Важным инструментом продвижения 
бренда является фирменный стиль. Фир-
менный стиль – это гармоничное сочета-
ние графических образов и смысловых 
данных, объединенных общей философи-
ей, концепцией и стилистикой. Именно 
фирменный стиль является фундаментом 
для визуализации и способен сформиро-
вать в голове зрителей и потенциальных 
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партнеров целостный образ бренда. Также 
он является одновременно и одним из и
струментов формирования бренда, и эл
ментом брендинга. 

Фирменный стиль решает следующие 
основные задачи: формирует значимое 
отличие бренда спортивного клуба от 
конкурентов; обеспечивает простоту 
идентификации бренда, а также связа
ных с ним товаров и услуг; содействует 
росту воспринимаемой ценнос
укрепляет имидж спортивного клуба; 
формирует доверие целевой аудитории. 
Создание и продвижение фирменного 
стиля реализуются через 5 основных эт
пов:  

1. Составление, описание целей и 
планирование проекта по созданию фи
менного стиля. 

2. Анализ текущей ситуации на рынке 
(маркетинговые исследования).

3. Составление и корректировка те
нического задания на разработку элеме
тов бренда. 

4. Поиск исполнителя и контроль в
полнения работы. 

5. Использование фирменного стиля 
при продвижении бренда и монитор
его эффективности. 

Отправной точкой для разработки 
фирменного стиля спортивного клуба м
жет стать название бренда. Так, например, 
для студенческого спортивного клуба 
Санкт-Петербургского политехнического 
университета Петра Великого такой о
правной точкой стал фамильный герб о
ного из основателей и первого ректора 

 

Рис. 1. Логотип студенческого спортивного клуба «Черные медведи» 
Санкт-Петербургского политехнического университета Петра Великого
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партнеров целостный образ бренда. Также 
он является одновременно и одним из ин-
струментов формирования бренда, и эле-

Фирменный стиль решает следующие 
основные задачи: формирует значимое 
отличие бренда спортивного клуба от 
конкурентов; обеспечивает простоту 
идентификации бренда, а также связан-
ных с ним товаров и услуг; содействует 
росту воспринимаемой ценности бренда; 
укрепляет имидж спортивного клуба; 
формирует доверие целевой аудитории. 
Создание и продвижение фирменного 
стиля реализуются через 5 основных эта-

1. Составление, описание целей и 
планирование проекта по созданию фир-

екущей ситуации на рынке 
(маркетинговые исследования). 

3. Составление и корректировка тех-
нического задания на разработку элемен-

4. Поиск исполнителя и контроль вы-

5. Использование фирменного стиля 
при продвижении бренда и мониторинг 

Отправной точкой для разработки 
фирменного стиля спортивного клуба мо-
жет стать название бренда. Так, например, 
для студенческого спортивного клуба 

Петербургского политехнического 
университета Петра Великого такой от-

ой стал фамильный герб од-
ного из основателей и первого ректора 

политехнического института князя А.Г. 
Гагарина. На данном гербе были изобр
жены два черных медведя. Они стали о
новой бренда и фирменной символики 
сначала всего спортивного клуба Полит
ха, а впоследствии и отдельных спорти
ных команд. 

«Черный медведь» –
сякаемой силы и безграничных амбиций, 
которые есть в каждом политехнике. Л
готип студенческого спортивного клуба 
«Черные медведи» СПбПУ представлен 
на рис. 1. 

Студенческий спортивный клуб 
«Черные Медведи» был основан в 2011 
году. Активная работа спортивного клуба 
способствовала основанию нескольких 
сборных команд университета. Так, в 2011 
году были созданы сборные по хоккею и 
чирлидингу; в 2013 году 
ная по баскетболу и мужская сборная по 
регби. Чуть позже в студенческий спо
тивный клуб вошли сборные по таким в
да спорта, как плавание, футбол, гандбол, 
алтимат-фрисби, дзюдо, баскетбол, во
ное поло, легкая атлетика.

Важным компонентом бренда студе
ческого спортивного клуба является сл
ган или брендлайн. Брендлайн студенч
ского спортивного клуба «Черные Медв
ди» звучит так: «Черные Медведи. В ка
дом из нас!». Этот слоган прекрасно вп
сывается в пул брендлайнов Санкт
Петербургского политехнического ун
верситета: «История. В каждом из нас!». 
«Знания. В каждом из нас!». «Традиции. В 
каждом из нас!». 

 

Рис. 1. Логотип студенческого спортивного клуба «Черные медведи» 
Петербургского политехнического университета Петра Великого
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политехнического института князя А.Г. 
Гагарина. На данном гербе были изобра-
жены два черных медведя. Они стали ос-
новой бренда и фирменной символики 
сначала всего спортивного клуба Полите-

оследствии и отдельных спортив-

– знак мощи, неис-
сякаемой силы и безграничных амбиций, 
которые есть в каждом политехнике. Ло-
готип студенческого спортивного клуба 
«Черные медведи» СПбПУ представлен 

спортивный клуб 
«Черные Медведи» был основан в 2011 
году. Активная работа спортивного клуба 
способствовала основанию нескольких 
сборных команд университета. Так, в 2011 
году были созданы сборные по хоккею и 
чирлидингу; в 2013 году – женская сбор-

етболу и мужская сборная по 
регби. Чуть позже в студенческий спор-
тивный клуб вошли сборные по таким ви-
да спорта, как плавание, футбол, гандбол, 

фрисби, дзюдо, баскетбол, вод-
ное поло, легкая атлетика. 

Важным компонентом бренда студен-
ого клуба является сло-

ган или брендлайн. Брендлайн студенче-
ского спортивного клуба «Черные Медве-
ди» звучит так: «Черные Медведи. В каж-
дом из нас!». Этот слоган прекрасно впи-
сывается в пул брендлайнов Санкт-
Петербургского политехнического уни-

ория. В каждом из нас!». 
«Знания. В каждом из нас!». «Традиции. В 

Рис. 1. Логотип студенческого спортивного клуба «Черные медведи»  
Петербургского политехнического университета Петра Великого 
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Политех есть в каждом из нас! У каж-
дого студента, аспиранта, преподавателя и 
любого другого работника университета 
есть то, что он обрел в Политехе: знания, 
друзья, работа или даже любимый чело-
век. Одним словом, «Политех. В каждом 
из нас!». Этот брендлайн очень удобно 
использовать практически на любых ме-
роприятиях и для любой команды Санкт-
Петербургского политехнического уни-
верситета, будь то хоккей, баскетбол, 
футбол или, например, команда КВН. 

Тепло принятые общественностью 
бренд и логотип «Черных Медведей» в 
основных бело-зеленых цветах Санкт-
Петербургского политехнического уни-
верситета дали толчок для дальнейшего 
развития фирменного стиля студенческого 
спортивного клуба. Были разработаны 
фирменная одежда, экипировка и аксес-
суары. Более того, была запущена прода-
жа спортивных костюмов и повседневной 
одежды с фирменным логотипом спор-
тивного клуба. 

Дополнительными компонентами 
фирменного стиля спортивного клуба, от-
личающего его от всех остальных, могут 
стать гимн, звук, джингл, жест. У спор-
тивного клуба «Черные медведи» Санкт-
Петербургского политехнического уни-
верситета есть свой фирменный жест 

«рычащий медведь». Члены клуба исполь-
зуют его не только на матчах своих ко-
манд, но и везде, где представляется воз-
можность. 

Другим важным компонентом спор-
тивного клуба является его талисман или 
маскот. Маскот (от фр. mascotte) – термин, 
которым называют любого живого или 
вымышленного персонажа, а также пред-
мет-талисман, ассоциируемый со спор-
тивной командой. Считается, что маскот 
приносит команде удачу. Он является ду-
шой спортивной команды, принимает ак-
тивное участие в жизни коллектива, все-
гда находится в курсе происходящих со-
бытий, всем сердцем желает успеха и ве-
рит в победу любимой команды.  

Маскот спортивного клуба «Черные 
Медведи», соответственно, черный мед-
ведь (см. рис. 2). Его фотографии активно 
используют для различных афиш универ-
ситетских мероприятий, сам маскот при-
нимает участие в спортивной жизни сбор-
ных команд. Студенческий спортивный 
клуб «Черные Медведи» активно исполь-
зовал своего маскота при развитии и про-
движении бренда в социальных сетях 
«ВКонтакте» и «Инстаграм». 

Маскот сопровождает команду на все 
соревнования. Человек в костюме маскота 
поддерживает    команду   на   протяжении 

 

 

Рис. 2. Маскот студенческого спортивного клуба «Черные медведи»  
Санкт-Петербургского политехнического университета Петра Великого 
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всего многочасового матча. При этом та-
лисман вынужден постоянно двигаться – 
бегать, размахивать флагом, танцевать, 
фотографироваться с болельщиками, раз-
давать автографы и даже вступать в шу-
точные схватки с «вражеским» маскотом. 

Позднее было принято решение изме-
нить название студенческого спортивного 
клуба Санкт-Петербургского политехни-
ческого университета, чтобы усилить ас-
социацию с самим университетом и в 
большей степени содействовать продви-
жению его бренда. В настоящее время 
студенческий спортивный клуб носит на-
звание «Политехник». Однако некоторые 
сборные продолжили придерживаться ос-
нов бренда «Черные Медведи», внося раз-

личные изменения, дополняя и совершен-
ствуя его. Успешнее всего сегодня это 
удается женской баскетбольной студенче-
ской команде политехнического универ-
ситета. 
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