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Анализируются вопросы деятельности высокотехнологичных предприятий в РФ в 
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чественный опыт в сфере практической деятельности использования инструментов 
высокотехнологичных отраслей для развития малого бизнеса в РФ. 
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В условиях инновационной экономи-
ки, эксплуатации модернизированных мо-
делей осуществления предприниматель-
ской деятельности малый бизнес в Рос-
сийской Федерации стремительно разви-
вается.  

В частности, всё больших масштабов 
достигает сфера высокотехнологичного 
предпринимательства. Благодаря функ-
ционированию таких коммерческих ком-
паний удовлетворяются материальные по-
требности населения Российской Федера-

ции, значительная часть продукции, про-
изводимой такими предприятиями, пред-
назначена для экспорта в другие государ-
ства, повышается общий уровень эконо-
мической стабильности страны и её кон-
курентоспособности на международном 
рынке. Именно в этом и заключается ак-
туальность настоящей статьи. 

Что же представляют собой высоко-
технологичные предприятия, какие суще-
ствуют перспективы работы в них для 
квалифицированных специалистов и ка-
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кой масштаб дальнейшего развития и по-
вышения уровня инвестиционной привле-
кательности таких коммерческих компа-
ний прогнозируется? 

Высокотехнологичные предприятия 
представляют собой коммерческие ком-
пании, деятельность которых направлена 
на освоение и эксплуатацию для получе-
ния финансовой прибыли современных 
инноваций. При этом, под инновациями 
можно понимать как новейшие техноло-
гии, так и современные интеллектуальные 
наработки высококлассных специалистов, 
которые направлены на упрощение про-
изводственного процесса или улучшение 
качества или функциональности выпус-
каемой продукции [1]. 

В рамках функционирования малого 
бизнеса в Российской Федерации, высоко-
технологичные предприятия занимают 
одну из ведущих ниш, так как, согласно 
статистике, именно благодаря налоговым 
выплатам предпринимателей, ведущих 
свой бизнес в этой сфере, пополняется го-
сударственный бюджет, налаживаются 
международные отношения с компания-
ми, заинтересованными в покупке про-
дукции, производимой такими коммерче-
скими организациями.  

Соответственно, сфера высокотехно-
логичного предпринимательства имеет 
большие перспективы для роста и даль-
нейшего развития, однако в настоящий 
момент необходимо принять некоторые 
стимулирующие меры по совершенство-
ванию существующего механизма функ-
ционирования таких компаний[2]. 

Важным аспектом дальнейшего раз-
вития предпринимательства в сфере вы-
соких технологий является финансовая, 
организационная и управленческая под-
держка со стороны государства.  

В настоящее время такие коммерче-
ские организации в Российской Федера-
ции имеют большой потенциал для роста, 
однако без содействия государства, уча-
стия в специализированных экономиче-
ских программах данный процесс будет 
осуществляться значительно дольше, что 
уменьшит перспективность этой отрасли в 
Российской Федерации, так как её разви-
тие в других государствах более стреми-

тельно и появляется высокий уровень ме-
ждународной конкуренции. 

Необходимо обозначить основную ак-
туальную проблему развития малого биз-
неса в сфере высоких технологий – это 
достаточно низкий спрос на продукцию, 
производимую такими предприятиями, на 
территории Российской Федерации. 

Сегодня население и крупные опто-
вые заказчики в большей степени заинте-
ресованы в покупке продукции иностран-
ных высокотехнологичных предприятий. 
В данном случае негативное воздействие 
оказывает недостаточно активная и эф-
фективная маркетинговая и информаци-
онная деятельность высокотехнологичных 
предприятий. Не уступая в качестве про-
дукции другим производителям, россий-
ские компании не осуществляют доста-
точный объём деятельности в сфере рек-
ламы своих товаров, что значительно 
снижает на них спрос среди оптовых и 
розничных потребителей [4]. 

Вышеуказанную актуальную пробле-
му можно разрешить при помощи привле-
чения квалифицированных специалистов 
в сфере маркетинга, навыки которых по-
зволят организовать рабочий процесс для 
достижения наибольшего уровня его эф-
фективности.  

Необходимо предпринять меры, кото-
рые повысят эффективность экспортной 
деятельности и привлекут заказчиков, 
осуществляющих крупные государствен-
ные закупки.  

В данном случае требуется информи-
рование потребителей о преимуществах 
покупки товаров российских высокотех-
нологичных предприятий. Среди них осо-
бое внимание стоит акцентировать на сле-
дующих положительных аспектах: 

- низкая стоимость (в сравнении с це-
новой политикой иностранных высоко-
технологичных предприятий); 

- достоверность предоставляемых о 
продукции данных; 

- установление гарантийного срока на 
продукцию (то есть, если произошла по-
ломка товара до его окончания, потреби-
тель сможет вернуть свои средства или 
получить аналогичный товар); 

- гарантия использования исключи-
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тельно качественных расходных материа-
лов в процессе изготовления продукции; 

- соответствие технических и других 
показателей товара современным иннова-
ционным требованиям; 

- сервисное обслуживание потребите-
лей; 

- возможность осуществления как 
розничных, так и крупных оптовых заку-
пок (этот фактор является преимуществом 
при осуществлении больших государст-
венных заказов). 

Придерживаясь такой модели функ-
ционирования, российские высокотехно-
логичные предприятия смогут не только 
повысить уровень своей рентабельности и 
экономической стабильности, но и пре-
доставят реальные перспективы карьерно-
го роста квалифицированным специали-
стам: маркетологам, экономистам, со-
трудникам, принимающим участие в про-
изводственном процессе.  

Данное обстоятельство ещё раз под-
тверждает необходимость дальнейшего 
развития и раскрытия существующего по-
тенциала технологических предприятий в 
рамках функционирования сферы малого 
бизнеса в Российской Федерации [5]. 

Однако необходимо обозначить, что в 
настоящий момент система функциониро-
вания высокотехнологичных предприятий 
в Российской Федерации не является со-
вершенной и требует принятия стимули-
рующих к развитию мер.  

Прежде всего, необходимо произве-
сти детальный сравнительный анализ дея-
тельности успешных иностранных высо-
котехнологичных предприятий с россий-
скими.  

Это позволит выявить аспекты функ-
ционирования российских высокотехно-
логичных предприятий, которые замед-
ляют их развитие, и раскрытие имеюще-
гося потенциала. Также важным фактором 
развития является привлечение высоко-
классных специалистов, которые смогут 
разработать меры по совершенствованию 
механизма функционирования таких ком-
мерческих компаний [3]. 

Таким образом, высокотехнологич-
ные предприятия как одно из направлений 
развития малого бизнеса в Российской 

Федерации имеют большой потенциал для 
дальнейшего роста и повышения эконо-
мической стабильности. В первую оче-
редь, данная сфера коммерческой дея-
тельности нуждается в поддержке со сто-
роны государства.  

В данном случае эффективное взаи-
модействие способно принести опреде-
лённую выгоду обеим сторонам, так как 
предприятия будут получать больший 
объём финансовой прибыли, а государст-
венный бюджет будет пополняться за счёт 
налоговых выплат таких коммерческих 
компаний. Повышение спроса на продук-
цию, производимую в Российской Феде-
рации, также будет активно способство-
вать развитию малого бизнеса в этой сфе-
ре на территории России. 
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